22 Umjchau

Die deutjche Schrift 3/2003

Englifcdhe Werbung
wird Faum verftanden

11it Werbeslogans, in der englijchen Sachiprache
auch Claims genannt, wollen Unterneymen thre
Bielaruppen gefithlsmafgig anfprechen. Jmmer
mehr Unternehmen nugen audy tn Deutjchland
dazu dte englijche Sprache. Ein Grund dafiir
mag die , Blobalifierung” fein: ein Produft joll
mit einem tmmer gletichen Slogan weltmweit
beworben werden.

Die Kolner Sirma Endmarf AG hat Eirglich
etne Unterfuchung englijchiprachiger Werbung
in Deutjchland durchaefiihrt und fam dabet 3u
bemerfenswerten Ergebnifjen:

Die metjten Slogans wurden von der Mlehr-
heit der Derbraucher gar nicht - oder sumindeit
nicht tm Sinne des jewetligen 2Abfenders - ver-
ftanden. Selbjt furse Slogans wie ,be inspired””
(Stemens mobile) Fornten mur 15 . B). der iiber
1.100 Befragten Forreft iiberjezen. Schluglicht
mit 8 v. B). bildete die Ierbung des Energie-
forerns RWE ,,One Group. Multi Utilities” ™.

3n etnigen §dllen glaubten viele Probanden
etnen Slogan 3u verjtehen, lagen mit threr Deu-
tung aber weit neben der Ubjicht des werbe-
tretbenden Unternehmens. So meinten inmer-
hin 54 v. B. 3u wifjen, was ,Come in and find
out”s (Douglas) bedeutet, aber viele iiberjetten
mit , Komm heretn und finde wieder heraus”;
nur 34 v. B. fonnten thn forreft auslegen.

Andere Claims hingegen fonnten zwar jum
Q@eil wortlich iiberfetzt, aber in feinen Derjtdnd-
niszujammenhang gebracht werden. Der Claim
,Drive Alive” S pont Mitsubishi, wortlich iiberjet;t
Jfahre lebend”, ergab fiir viele Befragte einfach
fetnen Strn.

#

inspire = einatmen, einblajen, eingeben, injpirieren, begetjtern.

Die treffendite Llbertragung mwire daher ,Sei begeiftert”.

** udiliey (173, udilities) = Lutzen, 2TiglichEeit, Dorteil. Don den
IDerbern wohl gemeint: ,Eine Gruppe. Diele Dorteile”.

§  find out = herausfinden, entdeden. Douglas meint wohl am
eheften , Komm herein und entdede”.

§§ alive = lebend, aber auch: munter, rege, aufmerfjam, bewujt.

Soll woh! etwa bedeuten , Sahre munter [und aufmerfjam]”.

Das bringt jo viele Unternehmen jur englijchen
Sprache in ihrer Werbung?

Bernd 1. Samland, Dorjtand der Enomart
AG, jieht mehrere Urjachen: , Im Dordergrund
jteht natiirlich die Globalifierung des Marketings
frei nach dem Hlotto ,,one world, one brand*, one
claim”, wobet jumweilen dte ebenfalls englijche
eisheit ,Every business is local“#* in Der-
geffenheit gerdt. Fudem ailt Englijch als modern
und joll auch jchon etnmal dort Internationa-
litdt juggerieren, wo fie gar nicht vorhanden tjt.”
AUber es gilt su vermuten, daf auch unbemwufte
®riinde sur Inflation englijcher Begriffe und
erbejatge fithrten. Samland dazu: , Offenjicht-
lich bewegt jich dte Sprache der Marketing-
Macher in Unternehymen und Agenturen immer
weiter weg von der Sprachrealitdt threr Riel-
gruppen. ... Das Ergebnis [der Unterfuchung]
hat uns felbit iiberrajcht. Es bedeutet jicherlich
tetn generelles Aus fiir Anglizismen, sumal fich
das Derhdltnis von Sprache und Hlarfterfolg
mangels Dergleichsmoglicheit jchlecht ermitteln
lagt. Es bletbt aber su vermuten 0daf einige
Unternehmen nicht wegen, jondern trofy ihrer
englijchen Claims in Deutjchland Erfolg haben.”
®enerell fet su untericheiden ob einjaches oder
gehobenes Englijchy oder gar Mortjpiele zum
Einjatz tdmen, dte mur etn guter Kenner der
Sprache verjteht. Bet bejtimmten Rielaruppen
tonne Enalijch auch durchaus finnooll fein:

Ludy it es eher verftdndlich, wenn eine
Sluggefelljchaft jich der internationalen §lieger-
fprache Englijch bedient, als wenn ein Lofalradio
dtes tut. Bemerfenswert it allerdings, daf ein
deutjches Unternehmen wie Stemens tn Frant-
retd) franzoftich, tn Spanien jpanijch - aber in
Deutjchland englijch wirbt.”

% brand = [vom Brandseichen bei Tieren] eingebranntes oder
eingeprefgtes Warengeichen; auch: Schandmal, Nlafel.

% Ylur {cheinbar fimpel, bringt die wortliche Ilberfesung , Jedes
Gefjchaft ift ortlich” nicht viel; es Fann nur eine finngemdge
bertragung weiterhelfen: ,®Beh auf den ein, mit dem du
Bejchdfte machen willft” oder etwas in diefer Art.
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